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Leitfaden fur die gemeinsame Werbung und
Offentlichkeitsarbeit

im Rahmen der Forderung durch den Kultursommer Rhenland-Pfalz e.V.

Dieser Leitfaden gilt entsprechend auch fir komneiKallturprojekte, die durch die Kultur-
abteilung des Ministeriums fur Bildung, Wissensthatfigend und Kultur (KKP-Projekte des
MBWJK) gefordert werden und die im Zeitraum destitdommers Rheinland-Pfalz (1. Mai —
3. Oktober) stattfinden.

Nicht-geforderte Projekte kénnen durch den Kultorster Rheinland-Pfalz nicht beworben
werden.

Der Kultursommer Rheinland-Pfalz e.V. ist kein Spamsondern ein Kooperationspartner des
Veranstalters. Der Grundsatz 81 des Kooperatiotragsr bildet die Basis fur die gemeinsame
Werbung und Offentlichkeitsarbeit:

1. Grundsatz

Der Kultursommer versteht sich als Initiative zérdrerung kultureller Modellprojekte, zur
Vernetzung und zur gemeinsamen Prasentation déuddaebote von Blrgern, Kommunen,
Veranstaltern der Freien Szene und der Institutiaies Landes. [...] Die Vertragsparteien
sind daran interessiert, sich durch ihr Engageralsnteil einer grol3en Gemeinschaftsleistung
Zu prasentieren.

Dasgemeinsame Erscheinungsbildies Kultursommers bietet viel Raum fir individagBes-
taltung. Gleichzeitig schafft es Gemeinsamkeit uden mehr als 200 Projekten, die jedes Jahr
zwischen dem 1. Mai und dem 3. Oktober im RahmerKddtursommers Rheinland-Pfalz
stattfinden. Fur viele Besucherinnen und Besucbarkulturellen Veranstaltungen ist es auch
ein Markenzeichen fur Qualitat geworden.

[.  Einleitung
II.  Gemeinsames Erscheinungsbild
o Vollstandiges Erscheinungsbild fir Férderungen .&09@ Euro
o  Kultursommer-Label fir Forderungen bis 4.000 Euro
o Erscheinungsbild fir KKP-Projekte
Il. Veroffentlichungen / Werbung
o Internet
o  Print-Publikationen
o Transparente, Plakate, Handzettel
o Pressekonferenzen, Pressemeldungen, Anzeigen
IV.  lhre Daten fur Werbemal3hahmen des Kultursommers
o Meldebogen
o Text- und Bildmaterial
V. Unsere Materialien fur lhre Werbemal3nahmen

o Grafik

o  Eindruck-Plakate » ‘

o Transparente, Fahnen - v
R a
N
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Gemeinsames Erscheinungsbild

Vollstandiges Erscheinungsbild fir Férderungen ab 00 Euro

Das vollstandige Erscheinungsbild des Kultursomrbesteht aus defrogo des Kultursom-
mers, das in verhaltnismafiger Grafb¢en rechtsplatziert ist, und de€Claim-Kante mit dem
Schriftzug ,Kultursommer Rheinland-Pfalz“, das denze linke Kanteder Publikation ein-
nimmt. Wie an den Beispielen zu sehen ist, istRi@im flr eigenes Design und weitere Lo-
gos (eigene Institution, Sponsoren, etc.). Dassténlidige Erscheinungsbild muss bei einer
Forderung im Kultursommer von mehr als 4.000 Eunge&halten und vor Drucklegung tber-
pruft werden, bei Nicht-Einhaltung gelten die imrivag festgesetzten Abztige von der Forder-
summe.

Gestaltungsbeispiele fur vollstandiges Erscheinunggd
(Forderungen ab 4.000 Euro)

Broschire, DinLang-Format, hoch Broschure, quasthti

L L | T

O EEiTiEsaMuEs RAEiNLANS-Pralt

Vokal-
8 musik
entlang der
Romankschien
Straflte
Kultursommer-Label fur Forderungen bis 4.000 Euro
| P Projektpartnern, die im Rahmen von ,Kultur vor Ootfer in

einer Reihe des Kultursommers mit einer Summe vz
4.000 Euro unterstitzt werden, kdnnen anstatt dexpletten

== Erscheinungsbildes das Kultursommer-Label ,Wir ngachit*
Ksrant g oot an prominenter Stelle auf ihrer Publikation verwemd

Wir machen mit!
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Gestaltungsbeispiele fur "Kultur vor Ort"
(Forderungen bis 4.000 Euro)

Broschire, DinLang-Format, hoch Flyer oder PlaRatA-Format, hoch

b

sKuliur und
Wissenschafis

Erscheinungsbild fir KKP-Projekte

»
Veranstaltern, die nicht vom Kultursommer sondesmwWBWJK im Rahmen - v
des Kultursommers gefordert werden, ist es freaesigf. nur das Kultur-
sommer-Logo zu nutzen.
Der Schriftzug ,Kultursommer Rheinland-Pfalz — Einéiative des Landes
Rheinland-Pfalz* ist Bestandteil des Logos und da&hht entfernt werden.

Veroffentlichungen / Werbung

Internet

Das Internet ist die ideale Plattform, um Inforroagn tberregional, langfristig und gleichzei-
tig aktuell interessierten Menschen zur Verfiguagtellen.

Auf der Internetseite des Kultursommearaw.kultursommer.de werden die gefdrderten Pro-
jekte i.d.R. ab April prasentiert. Dem Besucherkeltursommer-Internetseite werden dabei
Suchfunktionen nach Sparte, Region, Datum odeh®bod bereitgestellt, Gber die er oder sie
gewinschte Projekte und Veranstaltungen leichefinknn. Der Kultursommer kann hier nur
eine kurze Information und ein Bild pro Projektstatlen.Grundlage hierfir liefert der Mel-
debogender vom Projektpartner ausgefullt wird. Veranagen missen dem Kultursommer
angezeigt werden.

Auf einer eigenen, projektbezogenen Internetseitenlder Partner gerne weitere Details oder
tagesgenaue Informationen anbieten. Hier mussingtreentsprechenden Hinweis und/oder
dem Kultursommer-Logo oder -Label ein Link zur Kufommer-Internetseite bereitgestellt
werden. Die Kultursommer-Internetseite stellt elbéisfeinen Link zu der projektbezogenen
Seite her. Nutzen Sie auch die Méglichkeiten uhtg.//www.kulturland.rlp.de!
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Print-Publikationen

Die eigenerPublikationen des Kultursommerssind den Kultursommer-Reihen vorbehalten;
Einzelprojekte und Veranstaltungen, die nicht demhBn zugeordnet sind, werden hier nur in
Sonderfallen dargestellt.

Die Bewerbung eines einzelnen Projektes, einerngattung wird durch den Projektpartner
vor Ort betrieben. Fir diérint-Publikationen der Projektpartner gelten die Regeln bzgl.
des gemeinsamen Erscheinungsbildes wie oben belsehri

KulturLAND — Das Magazin fur Kultur in Rheinland-Pf alz ist KEINE Eigenpublikation
des Kultursommers, auch wenn die Kultursommer-Rtefein den Sommer-Ausgaben einen
Schwerpunkt bilden. Das Magazin wird seit 2009 VelRA-Vision Media Networ king GmbH
herausgegeben; weitere Infos uneyw.kulturland-magazin.déAufgrund von redaktionellen
Entscheidungen kann eine Darstellung einzelnerussdimmer-Projekte nicht garantiert wer-
den.

Transparente, Plakate, Handzettel

Plakate, Handzettel etc. des Projektpartners miastsprechend dem gemeinsamen Erschei-
nungsbild gestaltet werden.

Fur eine effiziente AuRenwerbung stellt der Kultur-
sommeiWerbemittelzur Verfigung: Vorgefertigte
Eindruckplakate (A2 oder A3 mit Claim-Kante, Logo
und Kultursommer-URL) brauchen nur noch mit der
entsprechenden Projekt- oder Veranstaltungs-
Information erganzt zu werden. Spann-TransparemieHiss-Fahnen betonen die Zugehorig-
keit des Projektes zum Kultursommer Rheinland-Pfalz

Pressekonferenzen, Pressemeldungen, Anzeigen

Das Gesamtprogramm des Kultursommers, seine Redwie wenige ausgewahlte, modell-
hafte Projekte werden durch die Pressearbeit uradi§an des Kultursommers tberregional
prasentiert.

Die Presse- und Anzeigenarbeit vor Ort liegt intdand des/der jeweiligen Projektleiters/in.
Er/sie kennt die geeigneten Medien vor Ort (Tagaszg, Wochenblatter, auch Gemeinde-,
Kreisblatter im weiteren Umkreis). Die Unterstitguturch den Kultursommer muss bei Pres-
sekonferenz oder -meldung durch einen entsprechdditeveis, bei der Anzeige durch Logo
oder Label deutlich werden.
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lhre Daten fur WerbemalRhahmen des Kultursommers

Meldebogen

Der Meldebogen des Kultursommers wird den Projektean zusammen mit den Forder-
Vertragen zugesandt. Er dient der Erfassung dgelRnaformationen in kurzer und pragnanter
Form, um die Bewerbung des Projekts durch den Ksdtmmer durchfiihren zu kénnen. Die
Daten des Meldebogens werden redaktionell UbetatbBier Einsendeschluss muss insbeson-
dere fur Print-Publikationen eingehalten werderit&@ Anderungen miissen dem Kultur-
sommer mitgeteilt werden, um fehlerhafte Informa¢io z.B. im Internet zu vermeiden. Sie
finden den Meldebogen auch auf der Internetsesgekadtursommers unter
http://www.kultursommer.de/v-formulare.html

Text- und Bildmaterial

Weiteres Text- und Bildmaterial in Ergdnzung zumldébogen kann vorgelegt werden, eine
Veréffentlichung wird nicht garantiert. Copyrighte¥nerke missen deutlich gekennzeichnet
sein. Der Kultursommer tberprift oder begleichhkdHonorarforderungen fur den Abdruck

des gelieferten Materials.

Unsere Materialien fur Ihre Werbemalinahmen

Grafik

Grafikelemente fir das Erscheinungsbild steherdaufnternetseite des Kultursommers unter
http://www.kultursommer.de/gestaltungselemente. imnprofessioneller Qualitat zum Herun-
terladen bereit.

Eindruck-Plakate

Mit den kostenlosen Eindruck-Plakaten des Kultuns@ms erfullen Sie auto-
matisch die Anforderungen des Erscheinungsbildeszi®200 Plakate Din
A2 oder 300 Plakate Din A3 (Kopierer-geeignet!) werden Brojekt zu Ver-
figung gestellt. Dieses Angebot ist fur Projektparim Rahmen von "Kultur
vor Ort" vorgesehen.
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Transparente, Fahnen

Transparente und Fahnen verleiht der Kultursomraosteklos gegen Hinterlegung einer Kau-
tion (25€/Stuck; V-Scheck oder bar).
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Transparent Fahne

Bestellung von Eindruck-Plakaten, Transparenten, Fahen:

Kultursommer Rheinland-Pfalz e.V.
Annette Herschelmann

Kaiserstral3e 26-30, 55116 Mainz

Tel. 06131/288 38 16, Fax: 06131/288 388
annette.herschelmann@kultursommer.de

Fir weitere Fragen zur gemeinsamen Werbung undtlifiekeitsarbeit:
Kultursommer Rheinland-Pfalz e.V.

Iris Kofoldt

Kaiserstral3e 26-30, 55116 Mainz

Tel. 06131/288 38 18, Fax: 06131/288 38 26
iris.kofoldt@kultursommer.de
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